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Gegenstand des Bandes sind empirische und 
theoretische Zugänge zu „Agency“, also zu der 
Frage, wer oder was aus wessen Sicht über 
welche Art und Möglichkeit von Handlungs- 
und Wirkmächtigkeit verfügt. Die Agency-
Analyse bzw. die Analyse von Agentivität als 
Oberbegriff für heterogene Forschungsstrate-
gien der qualitativen Sozialforschung rekonst-
ruiert die entsprechenden vielfältigen subjek-
tiven Vorstellungen und Zuschreibungen von 
Menschen. Solche Strategien werden metho-
dologisch ausgearbeitet und an unterschied-
lich verorteten Forschungsbeispielen vorge-
führt.  Es wird eine Brücke geschlagen zu ei-
ner kritischen Auseinandersetzung mit sozial-
wissenschaftlichen Theorieentwicklungen zu 
Handlungsmacht  und Handlungsmöglich-
keiten von Individuen als Akteuren. Relationa-
le Ansätze (z.B. Netzwerktheorien) erfahren 
dabei unter der Perspektive der Hervorbrin-
gung von Handlungsmächtigkeit eine beson-
dere Aufmerksamkeit. Auf diese Weise ver-
schafft der Band eine Orientierung in der Viel-
falt von Konzepten von Agency und regt For-
scher und Forscherinnen zur Anwendung 
und Weiterentwicklung der qualitativen 
Agency-Analyse an. 
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Aus dem Inhalt: Mit Beiträgen von:

Methodologische Grundlagen von Agency-Analysen: Sprache 
als Konstruktionsmedium
„Und dann haben wir’s operiert“. Ebenen der Textanalyse narrativer Agency-
Konstruktionen
Agency-Analyse in der qualitativen Sozialforschung zu China. Herausforde-
rungen, Lösungsansätze, Perspektiven
Theoretische Ausgangspunkte: Eine kritische Revision 
sozialwissenschaftlicher Agency-Konzepte
Soziale Bedingungen von Agency. Soziologische Eingrenzungen einer 
sozialtheoretisch nicht auflösbaren Paradoxie
Ein relationales Verständnis von Agency. Sozialtheoretische Überlegungen 
und Konsequenzen für empirische Analysen
Netzwerke, Identität und Agency. Eine methodologische Integration forma-
ler und rekonstruktiver Zugänge zu menschlicher Agency
Empirische Umsetzungen: Qualitative Analysen von Agency im 
gesellschaftlichen Kontext
Macht – Wahn – Sinn. Die sequenzielle Analyse von Agency am Beispiel der 
Darstellungen Psychoseerfahrener
Agency-Analyse und Biografieforschung. Rekonstruktion von Viktimisie-
rungsprozessen in biografischen Erzählungen 
Rekonstruierte, imaginierte und performative Agency in der verbalen 
Interaktion 
Performativität und Handlungsmächtigkeit im institutionellen Kontext. Iden-
titätskonstruktion von Lernenden einer luxemburgischen Grundschule
Agency in der qualitativen religionssoziologischen Forschung mit Kindern
„Es ist manchmal schwer, Hilfe anzunehmen“. Eine Agency-Analyse im 
Zusammenhang mit Genderforschung im Alter
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